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1. Introduccion

1.1 Hamburgo, el comercio del café y América Central:
una introduccion

uando uno se dirige a la Speicherstadt (ciudad almacén) en Hambur-
Cgo, pasando por los antiguos almacenes y la nueva HafenCity (ciu-
dad puerto), tarde o temprano tropieza con un pequeiio edificio, modes-
to a juzgar por su exterior. Es la Bolsa del Café, de Hamburgo, frente al
Sandtorkai, el lugar donde antafio tenia su sede la mayoria de las empresas
cafetaleras en esa ciudad. Hoy sigue siendo el domicilio de la Asociacién
Alemana del Café, mientras que la Bolsa del Café ya no opera ahi.! Al en-
trar en aquel edificio se sube la escalera, pasando entre antiguos sacos de
café y cajas de té, para llegar al extenso espacio en el primer piso: ahi hay
viejos sillones de cuero, fotos histéricas en las paredes y una puerta rotula-
da con letras doradas: Asociacién de las Empresas Participantes en el Co-
mercio del Café. Después sigue una segunda puerta: la entrada a la gran
sala de la Bolsa del Café, en cuyo extremo luce un vidrio emplomado. En
él se mira una finca cafetalera que llega hasta el horizonte y en el centro
estan las cerezas de café y los recolectores durante la cosecha. Encima de
la puerta cuelgan relojes que indican la hora en otros centros del comercio
de café en el mundo: Rio de Janeiro y Nueva York. A un lado se encuentra
un pizarron con los precios del café Santos de Brasil. Aqui es donde antes
convergian todos los hilos del comercio del café, se hacian las compras, se

intercambiaba informacién y se creaban redes.

! Durante un tiempo la Bolsa se utilizé como sede para eventos y forma parte de un hotel
en la Speicherstadt.

o111



1. Bolsa del café en la Speicherstadt, en Hamburgo, coleccion privada.
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2. La Bolsa del café en la Speicherstadt en Hamburgo; detalle, coleccion privada.

Cambio de escenario: Chiapas, México. Un autobis con el rétulo
«Hamburgo» sube tortuosamente por la terraceria bordeada a ambos la-
dos por extensos plantios de café. Su destino es la finca Hamburgo, fun-
dada en 1888 por la familia de emigrantes alemanes Edelmann. En la finca
hay un pequefio museo que expone equipos, mobiliario y fotografias anti-
guas. Al mirar el mapa de la region fronteriza entre Guatemala y México
saltan a la vista nombres de pueblos como Hamburgo, Prusia y Germania,
que en medio de la region cafetalera tropical resultan peculiares, casi exd-
ticos. ;Cudl es su historia?, ;cudles eran los nexos entre Hamburgo y las
regiones cafetaleras en ultramar? Estas son las preguntas que investigo en
mi trabajo a partir de tres aspectos centrales. Primero analizaré la indole
de las redes comerciales entre 1920 y 1959. En segundo lugar, me interesa el
papel que jugaron los inmigrantes alemanes, sus biografias y su percepcion
de los mundos del café en América Central. Y por ultimo, pregunto ;cudl
era el significado del café procedente de América Central para el mercado
del café en Alemania?

Después del petroleo, el café es el segundo producto comercial mas
importante a nivel global, y para muchos es parte irrenunciable de su vida

cotidiana. Mas de 50 paises en el mundo exportan café, y su produccién da
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empleo a aproximadamente 25 millones de personas. Con 4.9 millones de
hectareas, Latinoamérica sigue siendo la mas importante region producto-
ra de café.? A través de la produccion de café lavado, América Central llego
a tener una trascendencia particular en el mercado internacional del café y
logré una participacién significativa en el segmento de café de calidad. Los
cafés lavados se caracterizan por el beneficio humedo, que le confiere un
aroma particular, y por lo tanto estaba en gran demanda para la produc-
cién de mezclas. En el mercado aleman el porcentaje de café de América
Central oscilaba entre 4.5 y 51 por ciento en la primera mitad del siglo xx.?

Desde mediados del siglo x1x surgieron redes comerciales entre las re-
giones cafetaleras centroamericanas y las ciudades portuarias del norte de
Alemania, Hamburgo y Bremen, que hasta la fecha son los centros del co-
mercio cafetalero en este pais. Desde un principio los inmigrantes alema-
nes jugaron un papel importante en la construccién de estas redes y sus
descendientes siguen estando presentes en el ramo. Las redes comerciales y
las comunidades alemanas en los distintos paises centroamericanos toma-
ron formas muy distintas. Por dicho motivo, se realiz6 el analisis de tres
ejemplos: Guatemala, Costa Rica y la region cafetalera del Soconusco en el
sur de Chiapas.

Guatemala fue el pais con mayor presencia alemana en América Cen-
tral. En la década de 1930 vivian alli entre 2500 y 3000 alemanes. En el
curso de la répida expansion de la economia del café desde 1860, los in-
migrantes alemanes alcanzaron un papel dominante en la exportacién y la
produccién de café. Para finales del siglo x1x producian un tercio de las
cosechas anuales de Guatemala. También las casas comerciales y los ban-
cos de Hamburgo jugaron un papel importante para la financiacién pre-
via de las cosechas. El café se cultivaba en grandes plantaciones y existian

varios centros regionales de la economia del café: la Alta Verapaz, la costa

2 Kolleen (2009) «Drink»; Rotzoll y Miiller (2004) Kaffeewissen, p. 89.

3 Célculos con base en las siguientes fuentes: Statistisches Reichsamt (ed.): Statistisches
Jahrbuch fiir das Deutsche Reich, Berlin 1900-1939; Statistisches Bundesamt (ed.): Der Auflen-
handel der Bundesrepublik Deutschland, Wiesbaden 1949-1960. Los datos incluyen a todos los
paises centroamericanos y México.



3. Finca cafetalera Hamburgo, en Chiapas, fotos de coleccién privada.

«15 .



16

e BIOGRAFIAS Y REDES EN EL COMERCIO DEL CAFE e CHRISTIANE BERTH

oeste del pais y la regién San Marcos en la frontera con México. La socie-
dad guatemalteca presentaba una fuerte division étnica y tenfa una estruc-
tura muy jerarquica. Los alemanes encontraron en las zonas cafetaleras una
mayorfa indigena que trabajaba en las fincas.

Una situacién particular se dio en la Alta Verapaz, donde los inmi-
grantes alemanes en ciertos periodos ocuparon una posicion monopé-
lica en la produccion del café. Todavia en 2005, un suplemento del pe-
riddico Prensa Libre sobre la Alta Verapaz llevd por titulo «Das kleine
Deutschland» ‘La pequefia Alemania’* Se dice que hasta la década de 1930
la region tenia mas nexos con Alemania que con la ciudad de Guatemala.

Durante el siglo xx en Guatemala estuvieron en el poder regimenes
autoritarios y dictaduras militares. En cambio, en Costa Rica imperaron en
su mayorifa circunstancias democréticas. No solo en este sentido Costa Rica
representa un contraejemplo de Guatemala. Otro dato en ese tenor es que
los inmigrantes alemanes en Costa Rica eran un grupo entre otras tantas
comunidades europeas, y su numero apenas se incrementd a aproximada-
mente 700 personas hacia 1920. Ademas, aunque entre los inmigrantes ale-
manes habia muchos exportadores de café y propietarios de fincas, nunca
alcanzaron una posicién tan dominante como en Guatemala. Asimismo,
los alemanes encontraron en Costa Rica una sociedad mas abierta con una
estructura menos jerarquica, con una poblacién indigena muy reducida. La
elite del pais se definia como «blanca», y eso facilité la integracién de las
familias alemanas. La produccion de café se realizaba en fincas pequenas.
La vida social y el cultivo del café se concentraron alrededor de la capital
en el Valle Central.

Por lo que respecta a México, a partir de 1890, con la fuerte alza en
el precio de la tierra en Guatemala, parte de las familias alemanas cruza-
ron la frontera hacia Chiapas. La region cafetalera del Soconusco, al sur de
este estado, es un ejemplo de zona fronteriza donde los inmigrantes ale-
manes alcanzaron rapidamente una posicion dominante en la exportacién

del café. Hasta después de la segunda guerra mundial, 60 por ciento de sus

+ «La pequefia Alemania». Prensa Libre, nim. 55, 24.7.2005.
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exportaciones se enviaban a Hamburgo. El Soconusco tenia un vinculo es-
trecho con Guatemala.® Gran parte de la mano de obra en las fincas proce-
dia de alli, y hasta 1908 los exportadores utilizaron el puerto guatemalteco
Ocos. Los alemanes en el negocio del café con frecuencia eran propietarios
de fincas en Guatemala y en el Soconusco, y en cada lado de la frontera
enfrentaban contextos sociales y politicos muy distintos. Dos factores di-
ferenciaban la produccién cafetalera en México con respecto a Guatemala
y Costa Rica: en primer lugar, el café no era el producto de exportacion
mads importante para México. En segundo lugar, las condiciones politicas
generales se vieron modificadas por la Revolucién mexicana: nuevas elites
llegaron al poder, hubo una reforma agraria, las condiciones de trabajo en
las fincas estuvieron sujetas a controles mas estrictos y los finqueros se en-
frentaban a huelgas y partidos socialistas. Sin embargo, también es cierto
que, debido a la posicién monopolica de los alemanes en el negocio del
café y su ubicacién remota, la situacion del Soconusco se asemejaba a la de
la Alta Verapaz.

A continuacién realizaré cuatro observaciones sobre la naturaleza de
las comunidades alemanas y su significado para la economia del café en
América Central, y luego me ocuparé de sus redes comerciales. Posterior-
mente, presentaré algunas reflexiones acerca de las discusiones actuales so-
bre la historia global y econdmica, y una visién de conjunto sobre el estado
de la investigacion y las fuentes.

Primero. Los inmigrantes alemanes en América Central eran comu-
nidades pequefias de aproximadamente 500 a 2500 personas que tuvieron
un gran impacto sobre la economia y en algunos paises dominaron la ex-
portacién de café. La inmigracion alemana en la region se inicié alrededor
de 1830. Los primeros alemanes llegaron por encargo de casas comercia-
les europeas o migraron en forma individual. Atraidos por el creciente co-
mercio con productos de exportacién como café, cacao o platano, buscaron
mercados de consumo para los productos alemanes. Algunas de las prime-
ras familias inmigrantes se amalgamaron con las elites locales por medio

5 Después de una corta fase de independencia la region fue conquistada por México en
1842, pero los conflictos fronterizos todavia se extendieron por varias décadas.
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de alianzas matrimoniales. Desde aproximadamente 1860, estas crecientes
comunidades construyeron su propia infraestructura social que dio lugar
a una estructura grupal especifica con clubes, puntos de encuentro, ritos y
reminiscencias de su cultura. En mi trabajo utilizo el término «inmigran-
tes alemanes» para referirme a la primera generaciéon de inmigrantes. Para
las personas nacidas en América Central utilizo el término «descendientes
de alemanes», mientras que al grupo en general lo denomino «comunidad
alemana». Las comunidades alemanas representan un espacio social pro-
pio, que no se pudo asignar claramente ni al pais de origen ni al pais de
acogida.’

Segundo. Los inmigrantes organizaron su vida y sus actividades co-
merciales entre varios espacios geograficos. El grado de movilidad depen-
dia de sus recursos materiales. Los cafetaleros acomodados solian vivir
varios meses en Alemania y permanecian en las fincas solo durante la co-
secha, o bien empleaban a uno o varios administradores. Los menos acau-
dalados no tenian la posibilidad de regresar regularmente. Si bien es ver-
dad que mantenian la expectativa de volver posteriormente, su concepcion
de Alemania cambié con el paso de los afios y surgié una imagen ideali-
zada de la patria, considerando de forma limitada los cambios politicos y
sociales. Las historias de la migracion se transmitian en las familias y eran
punto de referencia importante para los descendientes de alemanes. Con el
paso el tiempo, se rodearon de mitos y leyendas. Muchos de los descen-
dientes alemanes atribuian su éxito econémico a su origen.

Tercero. Los inmigrantes alemanes estaban activos tanto en la expor-
tacién como en la produccion de café, y no siempre pueden separarse cla-
ramente unos de otros. En el caso de otros ultramarinos, los comercian-
tes europeos se limitaban a comprar la mercancia y no incursionaban en
la produccidn. ;Por qué fue diferente en el caso del café en América Cen-
tral? No se trataba de un producto local que se cultivara tradicionalmente
en la region, sino de una planta introducida. Su cultivo en la region se ex-
tendié a partir de 1830, y Costa Rica jugd en esto un papel de pionero. La

¢ Los alemanes en América Central con frecuencia se denominan «colonia», un término
que, en lo personal, me parece demasiado cerrado.
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produccién y el beneficio de café era un proceso muy laborioso, que exigia
muchos medios financieros, conocimientos técnicos y un control de cali-
dad constante. Aqui entraron en juego los alemanes, que a través de sus
nexos con casas comerciales y bancos en el norte de Alemania disponian
de los medios financieros necesarios, otorgaban créditos, prefinanciaban las
cosechas e invertian por cuenta propia en la produccién. La incursién en la
produccién servia para garantizar entregas confiables en términos de cali-
dad, y en la mayoria de los casos resultaba a partir de la compra de fincas
muy endeudadas. Era decisivo para la posicion en el ramo si la finca con-
taba con instalaciones de beneficio propias o no, ya que el beneficio era el
paso central del valor agregado. En las plantaciones grandes se desarrollaba
todo el proceso, desde la producciéon y el beneficio hasta la venta, mien-
tras que en las mas pequeas intervenian varios intermediarios antes de la
exportacion.

Cuarto. Los descendientes de alemanes estuvieron presentes en el ramo
del café hasta inicios del siglo xx1, aunque su numero se redujo gradual-
mente debido a los procesos de concentracién y crisis. En 2007, los institu-
tos nacionales del café en Guatemala, Costa Rica y México eran dirigidos
por descendientes de alemanes, y en los consorcios multinacionales tam-
bién se encuentran aun rastros de las antiguas familias de inmigrantes.

1.2 Procedimientos metddicos, comercio del café, capital social y
redes trasnacionales

Las redes en el comercio del café

El comercio del café, desde sus inicios, fue un negocio de caracter interna-
cional sustentado en redes comerciales entre los paises productores en el he-
misferio sur y los consumidores en el hemisferio norte.” Las redes conecta-
ban a los productores con los beneficiadores, a estos con los exportadores
y a los ultimos con las empresas importadoras de Europa o de los Estados

7 Recientemente se ha estudiado la historia del consumo de café en los paises productores.
Cfr. Topik (2009) «Consuming Coffee in Central America».
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Unidos. Surgieron concatenaciones complejas con muchos puntos estratégi-
cos y ramificaciones. Habia vinculos sdlidos y débiles en las redes; unas eran
permanentes y otras solo se activaban para ciertas ocasiones. En la didspora,
éstas sirvieron de apoyo en los tiempos dificiles del comienzo para los inmi-
grantes recién llegados. Las redes de comunicacién cruzaban los continentes
y facilitaban el intercambio de informes sobre precios, produccién cafetalera,
cambios de poder politico y chismes sobre el ramo. Amortiguaban y daban
seguridad, pero también podian volverse fragiles con el paso del tiempo, su-
frir demasiada presion y llegar a fracturarse.

Las sociedades se definieron por vez primera en forma de redes en el
siglo x1x. Al principio, el término se utilizd para caracterizar redes como
las de proyectos de infraestructura o redes ferroviarias y de carreteras. Jiir-
gen Osterhammel describié al siglo x1x como un «periodo de formacién
de redes» sin precedente, refiriéndose a la consolidacion del comercio y de
la comunicacién.® El auge del término se dio en el siglo xx y seguido de
una expansion increible de su uso: organizaciones econdmicas, agrupacio-
nes politicas y contactos sociales adoptaron esa denominacién. El término
empez6 a utilizarse en disciplinas técnicas, las matematicas y la psicologia.’
Sus acepciones son tan variadas como su uso. Segun Jirgen Osterhammel,
las redes son «configuraciones reproducibles de relaciones o interacciones
repetidas»,'® y en su aplicacion al comercio del café las defino como rela-
ciones continuas entre los distintos grupos de actores en el comercio in-
ternacional del ramo, que se utilizaron para el fomento de sus intereses
comerciales. Las redes precisaron una fase de construccion y de consolida-

cion, mas fue justamente su apertura y flexibilidad lo que beneficié a los

# Osterhammel (2009) Die Verwandlung der Welt, p. 1011; Osterhammel y Petersson (2003)
Geschichte der Globalisierung. Dimensionen, Prozesse, Epochen, pp. 20 y ss.

o Mittag y Unfried (2008) «Transnationale Netzwerke-Anndherungen an ein Medium des
Transfers»; Neurath y Krempel (2008) «Geschichtswissenschaft und Netzwerkanalyse».

© Osterhammel (2009) Die Verwandlung der Welt, p. 1010. Los historiadores econémicos
mas bien discuten si las redes representaron un elemento entre las estructuras jerarquicas y el
mercado y si contribuyen a la reduccion de los costos de transaccion, cfr. Dejung (2007) «Hie-
rarchie und Netzwerk»; Berghoft y Sydow (2007) «Unternehmerische Netzwerke-Theoretische
Konzepte und historische Erfahrungen».
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actores del café.!' Dichos actores estaban en contacto entre ellos y en caso
necesario podian intensificar o disminuir su coordinacién. Esto les permi-
ti6 reaccionar con flexibilidad a los cambios en el poder politico o las crisis

en el mercado del café.
Redes, capital social y confianza

Las redes de los actores del café contaban con varios niveles entrecruzados:
existian redes comerciales, sociales y trasnacionales. Para el analisis de las
redes comerciales son fundamentales las siguientes preguntas: ;Quién ne-
gociaba con quién? ;Como se otorgaban los créditos para las cosechas de
café? ;Qué empresas se asociaron y cudles se marginaron? ;Cudles fueron
los resultados de las negociaciones con entidades publicas, por ejemplo,
acerca de aranceles y cuotas de importacion?

Estrechamente relacionada con lo anterior se encuentra la pregunta so-
bre las redes sociales, ya que sus estructuras no pueden explicarse solo me-
diante la interaccion econdmica. Cada uno de los actores en el sector del
café se movia en distintos entornos sociales, lograba una reputacién en el
ramo a lo largo de su vida y construia redes relacionales extensas. El socio-
logo Pierre Bourdieu introdujo para tal finalidad el término de capital so-

cial, que defini6 de la siguiente manera:

El capital social es el conjunto de recursos actuales o potenciales que estan liga-
dos a la posesion de una red duradera de relaciones mas o menos instituciona-
lizadas de interconocimiento y de interreconocimiento; o, en otros términos, a
la pertenencia a un grupo. El capital total de los miembros individuales del gru-
po funge como garantia para el grupo y le confiere —en el sentido mas amplio

de la palabra— solvencia»."?

" Boyer (2007b) «Netzwerke und Geschichte: Netzwerktheorien und Geschichtswissen-
schaften»; Schulte Beerbiihl y Vigele (2009) «Réumliche Konstruktionen und soziale Normen
in Handelsnetzwerken».

2 Traduccién del alemén. Bourdieu (1992) «Okonomisches Kapital-Kulturelles Kapi-
tal-Soziales Kapital», p. 63.



22

e BIOGRAFIAS Y REDES EN EL COMERCIO DEL CAFE e CHRISTIANE BERTH

Bourdieu argumenta que debe considerarse al capital «en todos sus
aspectos» y diferencia entre tres formas de capital: el econémico, el social
y el cultural. Una forma de capital puede transformarse en otra, siendo el
econdmico la fuente de las demds expresiones."

Los cafetaleros se movian en distintos contextos sociales: la comunidad
alemana, las asociaciones del comercio del café, estructuras familiares y en
parte también en contextos religiosos. Para lograr una institucionalizacién
del capital social se requirié un trabajo permanente en las relaciones, por
ejemplo, mediante la participacién en eventos sociales, visitas reciprocas en
las fincas y la membresia en los clubes sociales de las elites. Estos aspec-
tos simbdlicos son de suma importancia para el capital social. Una forma
importante de la institucionalizaciéon eran las alianzas matrimoniales. En
América Central, el hecho de pertenecer a ciertas familias de la elite tenia
mucha importancia, y el poder politico se concentré por mucho tiempo en
unas cuantas familias que se remontan a la conquista espafiola. En socieda-
des de marcado racismo clasista como las latinoamericanas, el estatus so-
cial de una persona se definia y sigue definiéndose por los apellidos.'* Con-
tar con un elevado capital social facilitaba el inicio de nuevas relaciones de
negocio, porque creaba confianza, y esta tenia un especial significado para
las redes comerciales: el comercio del café se realizaba a través de grandes
distancias; la comunicacién, al menos en el siglo x1x, experimentaba gran-
des dificultades, y la decisién de compra se tomaba con base en una mues-
tra enviada. Se fundamentaba en la confianza mutua de que la mercancia
de hecho llegaria meses después en la cantidad y con la calidad solicitadas.
También para el otorgamiento de créditos influia, mas alla de las variables
econdmicas, la confianza en la persona o la empresa que solicitaba dicho
crédito. Los parientes disfrutaban de especial confianza, pero también el
origen étnico comun podia ayudar a crearla.”

5 Ibid.

'+ Balmori, Voss y Wortman (1984) Notable Family Networks in Latin America; Stone
(1976) La dinastia de los conquistadores; Casatis Arzt (2007) Guatemala: linaje y racismo.

s Berghoff (2004c) «Vertrauen als okonomische Schliisselvariable»; Schulte Beerbiihl y

Vogele (2009) «Rdumliche Konstruktionen und soziale Normen»; Ute Frevert (2003) «Ver-
trauen-eine historische Spurensuche».
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¢Global-regional-local-trasnacional? El alcance de las redes

Las redes cafetaleras cruzaban las fronteras. Eran globales y contaban con
varios centros, ya que existian ramificaciones en las regiones de cultivo del
café en los Estados Unidos y en distintas ciudades europeas. Londres, Nue-
va York, El Havre, Rotterdam y Hamburgo eran los centros del comercio
internacional del café. Ademds, existian numerosos nucleos y puntos es-
tratégicos regionales. Para un cafetalero en Guatemala, las referencias im-
portantes eran Cobadn, la ciudad de Guatemala y las ciudades portuarias;
en Costa Rica, el foco de atencidn era el Valle Central; en el Soconusco, la
ciudad de Tapachula y las conexiones con la regién guatemalteca de San
Marcos. Las fincas cafetaleras y los beneficios eran fundamentales como
puntos de contacto en las tres regiones. Los exportadores alemanes de café
se orientaban generalmente hacia Hamburgo o Bremen, pero también ha-
cia los Estados Unidos. Para los productores, el entorno local y regional te-
nian una importancia directa, mientras que los exportadores actuaban ma-
yormente a nivel internacional. Sin embargo, el desarrollo en el mercado
internacional del café tenia un impacto sobre todos los cafetaleros: una he-
lada en Brasil podia provocar un alza mundial en los precios, mientras que
cosechas abundantes en dicho pais anunciarian una caida. Quienes vendian
en el momento preciso podian lograr gran riqueza. En cambio, una opor-
tunidad no aprovechada significaba aceptar pérdidas.

sComo se conservaban las relaciones a través de las grandes distan-
cias y cuales fueron las redes que construyeron los inmigrantes alemanes
en América Central? Un medio importante para mantener la comunicacién
era la correspondencia comercial por carta.'® Los viajes de negocios ser-
vian para iniciar encuentros en persona y conocer la infraestructura local,
pero también para cobrar deudas o bien reclamar entregas no efectuadas.
En América Central, los cafetaleros alemanes tuvieron que crear relacio-

nes con las elites sociales, asi como con otros exportadores de café y con

16 Osterhammel (2009) Die Verwandlung der Welt, pp. 1031-1032.
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autoridades locales para poder establecerse con éxito en el negocio.'” Para-
lelamente construyeron su propia infraestructura; los inmigrantes alemanes
fundaron instituciones de beneficencia para brindar apoyo a los compatrio-
tas que se vefan en apuros, ademds de clubes que se convirtieron en puntos
de encuentro social, y hacia 1920 también en escenarios de enfrentamientos
politicos. Los clubes alemanes eran centros de contacto importantes para
los recién llegados, donde se informaba de vacantes, posibilidades de cons-
titucion de compaiiias, hospedaje y otras noticias. En muchas empresas, los
directivos eran alemanes pues los duefios buscaban de preferencia emplea-
dos de su pais de origen. La procedencia étnica comun fortalecia la con-
fianza en una colaboracién fiable. En la investigacion histérica econdmica
se ha creado el término «negocio étnico» para sefalar la fundacién de em-
presas por miembros de un grupo étnico.’ Ademds, la migracién en cade-
na se convirtié en un fendmeno importante, ya que los inmigrantes trajan
a parientes, amigos y conocidos a América Central y México.

Las redes de los inmigrantes alemanes pueden caracterizarse como re-
des de didspora hasta la década de 1930. Los criterios para la existencia de
una didspora son una fuerte conciencia de grupo étnico, una relacién ten-
sa con la sociedad de acogida, la conservacién de relaciones con el pais
de origen, asi como una memoria colectiva o, mejor dicho, mitos colecti-
vos sobre la sociedad de origen.” Todos estos criterios pueden comprobar-
se para las comunidades alemanas y marcaron las estructuras de sus redes.
Sin embargo, también surgieron conflictos entre las diferentes generaciones
de inmigrantes debido a la distinta percepcion de los cambios politicos en
Alemania y a los contrastes sociales. Con el paso de las décadas tuvo lugar
un proceso de integracion en el que parte de los cafetaleros alemanes se
convirtieron en miembros de las elites locales del café. Los limites entre las
familias de elite centroamericanas y alemanas se desdibujaron, y las redes

de la didspora se volvieron mas fragiles.

7 Fischer (2001) «Ausldndische Unternehmen und einheimische Eliten in Lateinamerika».

* Berghoft (2004) «Die Zihmung des entfesselten Prometheus?».

¥ Walaszek (2009) «Diasporas»; Hoerder (2008) «Transnational, Transregional, Trans-
cultural: Social History and Labor Migrants».
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No puede escribirse una historia individual del comercio del café para
los distintos paises sin tomar en consideracion los procesos globales. Las
biografias de los cafetaleros y su integracion social en el ramo ocurrieron
en localidades distintas. Entre sus actividades estaban los frecuentes via-
jes entre las regiones de cultivo y de comercio del café. Brasil, como ma-
yor productor, era un punto de referencia que todos los cafetaleros tenian
que tomar en cuenta. Un andlisis de la naturaleza trasnacional de las re-
des comerciales es util por dos razones: primero, para esclarecer su alcan-
ce geografico, y, segundo, para analizar la vulnerabilidad de las relaciones
trasnacionales en tiempos de conflictos internacionales y de cambios de
poder. El término trasnacional remite a procesos internacionales.”® El café
era un producto trasfronterizo. Por un lado, los cafetaleros se movian den-
tro de un espacio comercial trasnacional sujeto al impacto de desarrollos
globales, regionales y locales. Por otra parte, las naciones individuales se-
guian siendo punto de referencia central para los cafetaleros, porque esta-
blecian importantes condiciones que enmarcaban el comercio, ya fuera a
través de aranceles o de cuestiones monetarias. En situaciones de crisis o
para cerrar contratos comerciales, los cafetaleros se apoyaban en los diplo-
maticos alemanes para defender sus intereses. Durante el siglo xx, el co-
mercio del café estuvo sujeto por largo tiempo a una regulacion estatal, de
modo que las redes con los organismos publicos tenian gran importancia.
Por su parte, los gobiernos intentaban controlar las redes trasnacionales, es
decir: aprovecharlas para sus intereses en cuanto a politica exterior se refie-
re. Esto trajo como consecuencia una situacion de tensién que fue de gran

importancia para el periodo investigado.
Las redes en tiempos de crisis, 1920-1959

El comercio del café era un negocio muy sensible a la crisis, por los lar-
gos ciclos de cultivo, las inversiones elevadas, asi como los cambios im-
previsibles de la produccién mundial; una y otra vez hubo fluctuaciones

2 Zimmermann (2008) «International-transnational: Forschungsfelder und Forschungs-
perspektiven», pp. 35-36.
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de precios y crisis de sobreproducciéon. La primera gran crisis sacudio a la
economia del café en 1897-1898. No mucho tiempo después se dio la in-
terrupcion de las redes comerciales durante afios a causa de la primera
guerra mundial. La crisis de la posguerra en Alemania provocé una nue-
va ola de emigracion, que dio lugar a la diferenciacion social y politica de
las comunidades alemanas establecidas. Los nuevos inmigrantes tenfan un
trasfondo diferente, en lo que se refiere a experiencia social y politica, en
comparacion con los inmigrantes alemanes ya asentados en América Cen-
tral desde una o dos generaciones atrds. Estos tltimos aun se sentian muy
cercanos al imperio y dificilmente podian entender a distancia los cambios
politicos en su pais de origen.

A mediados de la década de 1920 se vivié un breve auge causado por
los precios elevados del café que coincidi6 con la fase de recuperacion eco-
némica en Alemania. Los cafetaleros, aunque acostumbrados a ciertas cri-
sis, fueron sorprendidos por el alcance y la gravedad de la crisis econémica
mundial después de 1929. Se dio entonces una caida repentina: los precios
bajaron en forma dramatica, hubo una serie de bancarrotas y las exporta-
ciones a Europa se redujeron. Una parte de los inmigrantes alemanes se
beneficiaron de la situacién y se expandieron mediante la compra de fin-
cas endeudadas. Sin embargo, una parte se estancd, mientras que otra sali6
de las regiones de cultivo para regresar a Alemania. Ademas, la crisis agu-
dizd los conflictos sociales, mientras que aumentaban la reprobacién hacia
el predominio extranjero en América Central. En Costa Rica, el modelo de
sociedad liberal estaba en entredicho, mas no se establecié una dictadura
en este pais, a diferencia de los vecinos de América Central.

En la década de 1930, los conflictos politicos influyeron en las rela-
ciones comerciales. La llegada al poder del Partido Nacionalsocialista de
Alemania y la agitacion de sus grupos locales en el extranjero (NSDAP-AO
por sus siglas en aleman), sobre todo en los primeros afos, dieron lugar
a conflictos. Ello condujo a la ruptura de relaciones de negocios con em-
presas judio-alemanas, pero también a conflictos entre las familias cafetale-
ras alemanas. Los Estados Unidos observaron la influencia nacionalsocialis-

ta con creciente inquietud y trataron de asegurarse la lealtad de los paises
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latinoamericanos en las conferencias panamericanas. En cuanto al aspecto
econdmico, desde finales de la década de 1930, los Estados Unidos querian
garantizar el abastecimiento de materia prima para la inminente guerra. Al
estallar el conflicto, los alemanes en Latinoamérica llamaron la atencion
del gobierno estadounidense, que vio en ellos un gran peligro, al sobres-
timar la influencia de la NsDAP-aA0. Bajo el pretexto retérico de las politi-
cas de seguridad, el gobierno estadounidense aprovechd para minimizar la
influencia de los alemanes en el comercio exterior de Latinoamérica. Por
ello, los Estados Unidos ejercieron presiéon sobre los distintos gobiernos de
la regién para tener mayor control sobre los alemanes. En ello jugaron un
papel importante las listas negras que registraban empresas y personas de
nacionalidad alemana que eran consideradas peligrosas. Primero se prohi-
bié hacer negocio con ellos, y luego siguié su internamiento en los Estados
Unidos y las expropiaciones. Quince paises en Latinoamérica participaron
en esta accion, también dirigida contra italianos y japoneses: en total fue-
ron internados 4058 alemanes, 2264 japoneses y 288 italianos de Latinoa-
mérica en los Estados Unidos.?!

Para las comunidades alemanas, la época de la guerra fue un periodo
de desintegracion. Sus instituciones estaban prohibidas y una parte impor-
tante de ellas se encontraba en campos de internamiento fuera del pais; sus
bienes fueron controlados o expropiados, y una parte de quienes se queda-
ron cayeron en el aislamiento social. La situacién de crisis puso a prueba la
resistencia de las redes de cafetaleros alemanes. La mayoria de ellos logra-
ron regresar a Latinoamérica entre 1946 y 1949, y al hacerlo encontraron
condiciones politicas cambiadas. En 1948 estallé la guerra civil en Costa
Rica; en Guatemala estaba en el poder un gobierno reformista de izquierda
desde 1944-1945 y las disputas sobre los bienes alemanes expropiados conti-
nuaron hasta mediados de los afios cincuenta y fueron muy refiidas en ese
pais. La importacion de café a Alemania fue regulada por el Estado hasta
1955, y el comercio mundial de café entré en una fase nueva a raiz de la
firma del Convenio Internacional del Café en 1962.

2 Friedman (2003), Nazis and good neighbors, p. 2.
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Las redes y las biografias de los cafetaleros

Una mirada a las biografias nos permite nuevas conclusiones sobre rup-
turas y continuidades en el ramo. Primero, establecer ;cudles de las fami-
lias inmigradas en el siglo xix permanecieron activas en el comercio del
café?, ;quiénes eran los novatos en el negocio?, ;de qué indole era el con-
tacto con los demas cafetaleros? En segundo lugar, el planteamiento bio-
grafico permite conocer testimonios sobre la integracion de los migrantes
en las sociedades centroamericanas y la identidad de los descendientes de
alemanes. En tercer lugar, las fuentes posibilitan deducir la forma como
los cafetaleros asimilaron las experiencias de crisis del siglo xx y a qué
conclusiones llegaron; esto resulta de sumo interés en lo que se refiere
a las experiencias de internamientos y expropiaciones durante la segun-
da guerra mundial. En cuarto lugar, dado que no siempre fue posible re-
construir las redes informales a partir de las fuentes oficiales, la mirada
a las biografias ofrecié informacién nueva. Quinto, los casos individuales
evitan las generalizaciones precipitadas. Al examinar de cerca la solida-
ridad de los alemanes se evidencia que a veces esta resulta ser un mito,
y que las redes no siempre se crearon basadas en la procedencia étnica,
como lo sugiere la teoria esbozada arriba sobre las redes de la diaspora.
Recurro a testimonios autobiograficos, correspondencia, entrevistas bio-
graficas y documentos de archivos familiares como fuentes para el andli-
sis de las biografias.

Son tres las fases importantes para reconstruir las biografias de los ca-
fetaleros. La primera fue el inicio de la carrera profesional, en la cual estos
construyeron las primeras redes. La segunda, que coincide con su vida pro-
fesional activa, servia para cuidar y ampliar las redes.” En la tercera, con el
inicio del retiro, los inmigrantes de la primera generacién terminaron re-
gresando a Alemania. Algunos se convirtieron en cénsules y por esta via
siguieron intercediendo a favor de las redes comerciales, mientras que al-
guno de los hijos continuaba en el negocio.

2 Schulte Beerbiihl y Vogele (2009) «Rdumliche Konstruktionen und soziale Normen».
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Los descendientes de las familias de comerciantes prestigiosos tenian
una reputacién heredada, que les facilitaba la incursién en el negocio.
Otros inmigrantes solo trafan una carta de recomendacién y lograron en-
trar mediante un puesto como contador o administrador de finca; para es-
tos, una buena relacion con los superiores allanaba el camino hacia arriba,
mientras que los conflictos tenfan consecuencias graves, ya que los rumo-
res se propagaban como reguero de pdlvora en las comunidades alemanas.
Otro elemento importante para poder entrar en la industria era un viaje
desde Hamburgo a las regiones productoras de café, es decir, al «origen»
como le llaman en la jerga del ramo. Este viaje servia para entablar contac-
tos, conocer las realidades sociales en las regiones cafetaleras y era elemen-
to indispensable de la carrera. Igualmente importante era una estancia en
un banco o una empresa comercial en el Reino Unido o los Estados Uni-
dos. A la inversa, los descendientes de alemanes en América Central con
frecuencia enviaban a sus hijos para que se formaran en una empresa de

café en Bremen o Hamburgo.

Los mundos del café en la interseccion entre la historia global,
econdmica, social y cultural

La historia del café es historia global porque el café se cultivaba y consu-
mia en regiones distintas del mundo. Desde principios de la década de
1990, con los debates sobre la globalizacién como telén de fondo, hubo
un auge tremendo de los temas globales en la historiografia. Como hon-
gos brotaron nuevas publicaciones y revistas desde los paises angloparlan-
tes. Los precursores fueron los debates sobre la teoria del sistema-mundo
de Immanuel Wallerstein y las discusiones sobre la comparacién de civili-
zaciones, entre otros desencadenada por el libro El choque de civilizaciones
de Samuel Huntington.”

El objetivo de la historia global es analizar los procesos de interde-
pendencia global.** Algunas opiniones criticas, como la del historiador

% Conrad y Eckert (2007) «Globalgeschichte, Globalisierung, multiple Modernens».
24 Cfr. Ibid.; Becker (2004) «Netzwerke vs. Gesamtgesellschaft: ein Gegensatz?».
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Frederick Cooper, por ejemplo, advierten sobre la adopcién de una narra-
tiva optimista, que representa la globalizaciéon como punto final de un de-
sarrollo. Segiin Cooper, esta discusion enmascara las asimetrias del poder

que existen a nivel global:

La discusion actual sobre la globalizacion carece de la dimension histdrica pro-
funda de los contextos y la mirada en lo que realmente son las estructuras y
limites de aquellos mecanismos que dan lugar a dichos contextos [...]. Desde
hace mucho, y de hecho sigue siendo asi, el mundo estd marcado por circuns-
tancias economicas y politicas muy desiguales; estd lleno de puntos en donde
se concentra el poder. A su vez, estos lu